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	1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	     Цель дисциплины «Проектирование рекламных кампаний» - дать будущим специалистам систематизированное представление о принципах и методах планирования рекламной кампании, рекламных стратегиях предприятия и оценке экономической эффективности рекламной кампании. 
    Освоение дисциплины способствует подготовке выпускника к решению следующих типов задач профессиональной деятельности: организационный, маркетинговый.
организационный тип:
- участие в управлении, планировании и организации работы рекламных служб по связям с общественностью фирмы и организации;
- участие в формировании эффективных внутренних коммуникаций, создании благоприятного психологического климата в коллективе;
маркетинговый тип:
- участие в разработке, подготовке к выпуску, производстве и распространении рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы;
- участие в подготовке проектной и сопутствующей документации, связанной с проведением рекламных кампаний и отдельных мероприятий (технико-экономическое обоснование, техническое задание, бизнес-план, креативный бриф, соглашение, договор, контракт);
- участие в проектировании и технологическом обеспечении реализуемых проектов.



	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	2. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ, СООТНЕСЕННЫЕ С РЕЗУЛЬТАТАМИ ОСВОЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	Результаты освоения ООП: код и формулировка компетенции (в соответствии с учебным планом) или ее части
Код и формулировка индикатора достижения компетенций
Планируемые результаты обучения по дисциплине
ПК-1 Способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий
ПК-1.1 Выполняет функционал линейного менеджера в рамках текущей деятельности отдела по рекламе и (или) связям с общественностью и (или) при реализации коммуникационного проекта по рекламе и связям с общественностью
Знает: 
-функционал линейного менеджера в рамках текущей деятельности отдела по рекламе и связям с общественностью при проектировании рекламной кампании. 
Умеет:
-использовать функционал линейного менеджера в рамках текущей деятельности отдела по рекламе и связям с общественностью при проектировании рекламной кампании.
ПК-1.2 Осуществляет тактическое планирование мероприятий в рамках реализации коммуникационной стратегии
Знает: 
-тактическое планирование мероприятий в рамках реализации коммуникационной стратегии. 
Умеет:
-осуществлять тактическое планирование мероприятий в рамках реализации коммуникационной стратегии.
ПК-2 Способен осуществлять авторскую деятельность с учетом специфики разных типов СМИ и других медиа и имеющегося мирового и отечественного опыта
ПК-2.2 Создает информационные поводы для кампаний и проектов в сфере рекламы и связей с общественностью, применяет творческие решения с учетом мирового и отечественного опыта
Знает: 
-методы создания информационных поводов для кампаний и проектов в сфере рекламы и связей с общественностью. 
Умеет:
-использовать методы создания информационных поводов для кампаний и проектов в сфере рекламы и связей с общественностью.
ПК-5 Способен применять основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации коммуникационного продукта
ПК-5.1 Использует основные маркетинговые инструменты при планировании производства и (или) реализации коммуникационного продукта
Знает: 
-основные маркетинговые инструменты при планировании рекламной кампании. 
Умеет:
-использовать основные маркетинговые инструменты при планировании рекламной кампании.
ПК-6 Способен разработать маркетинговую стратегию для продукции СМИ
ПК-6.2 Выбирает маркетинговые технологии и инструменты для донесения до потребителя необходимой информации и разрабатывает план мероприятий по продвижению продукции СМИ

Знает: 
-маркетинговые технологии и инструменты для донесения до потребителя необходимой информации и разрабатывает план мероприятий по продвижению продукции СМИ. 
Умеет:
-использовать маркетинговые технологии и инструменты для донесения до потребителя необходимой информации и разрабатывает план мероприятий по продвижению продукции СМИ.

	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	     Дисциплина «Проектирование рекламных кампаний» относится к части, формируемой участниками образовательных отношений учебного плана.
     Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин и прохождении практик:  Организация работы отделов рекламы и связей с общественностью;  Коммуникации и конкурентные преимущества организации; Технологии маркетинговых коммуникаций;  Маркетинг;  Деловой этикет и искусство презентации;  Интегрированные маркетинговые коммуникации в местах продажи;  Технологии продаж;  Стратегический маркетинг;  Инновации в рекламе;  Профессионально-творческая практика.
     Освоение дисциплины необходима как предшествующая для  Подготовки к сдачи государственного экзамена и выполнении выпускной квалификационной работы.


	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 
ПО ФОРМАМ И СРОКАМ ОБУЧЕНИЯ

	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Очная форма обучения - 7 семестр

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	Вид занятия
Часов по учебному плану
Контактная работа с преподавателем:
97
-занятия лекционного типа, в том числе:
46
          практическая подготовка
0
-занятия семинарского типа:
     -семинарские/практические, в том числе:
46
          практическая подготовка
10
     -лабораторные, в том числе:
0
          практическая подготовка
0
-консультации, в том числе по курсовой работе (проекту)
5
Самостоятельная работа:
119
     в т.ч. курсовая работа (проект)
+
Промежуточная аттестация:
     экзамен
36
Общая трудоемкость
252

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Заочная форма обучения - 4 курс

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Вид занятия
Часов по учебному плану
Контактная работа с преподавателем:
32
-занятия лекционного типа, в том числе:
10
          практическая подготовка
0
-занятия семинарского типа:
     -семинарские/практические, в том числе:
12
          практическая подготовка
2
     -лабораторные, в том числе:
0
          практическая подготовка
0
-консультации, в том числе по курсовой работе (проекту)
10
Самостоятельная работа:
211
     в т.ч. курсовая работа (проект)
+
 контрольная работа
Промежуточная аттестация:
     экзамен
9
Общая трудоемкость
252

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Очная форма обучения

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Количество часов по видам учебной работы
контактная работа с преподавателем
занятия семинарского типа:



№



Раздел / Тема дисциплины
ВСЕГО
СР
занятия лекционного типа
семи-нарские/ практи-ческие
лабора-торные
консультации, в том числе по курсовой работе (проекту)
1
Рекламная кампания: основные понятия и  классификация
61

37

12
12
0
2
Основные этапы планирования рекламной кампании
72

40

16
16
0
3
Рекламные стратегии предприятия
78

42

18
18
0
Подготовка и защита курсовой работы (проекта)
+
Промежуточная аттестация (экзамен)
36
35
1
ИТОГО
252
119
46
46
0
6
В том числе:
практическая подготовка
10
0
10
0

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Заочная форма обучения

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Количество часов по видам учебной работы
контактная работа с преподавателем
занятия семинарского типа:


№


Раздел / Тема дисциплины
ВСЕГО
СР
занятия лекционного типа
семи-нарские/ практи-ческие
лабора-торные
консультации, в том числе по курсовой работе (проекту)
1
Рекламная кампания: основные понятия и  классификация
71

63

4
4
0
2
Основные этапы планирования рекламной кампании
80

74

2
4
0
3
Рекламные стратегии предприятия
82

74

4
4
0
Подготовка и защита курсовой работы (проекта) / подготовка контрольной работы
+
Промежуточная аттестация (экзамен)
9
8
1
ИТОГО
252
211
10
12
0
11
В том числе:
практическая подготовка
2
0
2
0

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДЛЯ САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ ОБУЧАЮЩИХСЯ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	№
п/п
Темы дисциплины
Перечень основной и дополнительной литературы
1
Рекламная кампания: основные понятия и  классификация
1,2,3,4,5,6,7,8,9,10
2
Основные этапы планирования рекламной кампании
1,2,3,4,5,6,7,8,9,10
3
Рекламные стратегии предприятия
1,2,3,4,5,6,7,8,9,10

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	7. ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Оценочные материалы для проведения текущего контроля и промежуточной аттестации представлены в Фонде оценочных средств для текущего контроля и промежуточной аттестации.

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	8. ПЕРЕЧЕНЬ ОСНОВНОЙ И ДОПОЛНИТЕЛЬНОЙ ЛИТЕРАТУРЫ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Основная учебная литература
1
Аржанова, К. А., Организация маркетинговых коммуникационных кампаний: учебное пособие / К. А. Аржанова, Д. В. Долгополов; под ред. К. А. Аржановой. – Москва: Русайнс, 2025. – 145 с.
2
Марочкина, С.С. Планирование и реализация коммуникационных кампаний и мероприятий: учебное пособие / С.С. Марочкина, И.Б. Шуванов, Е.В. Щетинина. –  Москва: ФЛИНТА, 2022. –  66 с.
3
Современные коммуникационные кампании: монография / К.А. Аржанова, А.М. Четвериков, И.Д. Языканов [и др.]; под ред. К.А. Аржановой. – Москва: Русайнс, 2024. – 336 с.

Дополнительная учебная литература
4
Алгоритмы планирования рекламных кампаний для малого и среднего бизнеса: электронный учеб.-метод. компл. / А.С. Ларионов. – Новополоцк: Полоц. гос. ун-т имени Евфросинии Полоцкой, 2022. – 167 с.
5
Костина, А.В., Основы рекламы: учебное пособие / А.В. Костина, О.И. Карпухин, Э.Ф. Макаревич. – Москва: КноРус, 2024. – 401 с.
6
Крайнов, Г.Н. Технология подготовки и реализации кампании по рекламе и PR: учебное пособие для вузов, 3-е изд., стер. – Москва: Лань, 2022. – 145 с.
7
Шевченко, Д. А. Основы маркетинга и маркетинговых коммуникаций: учебник / Д. А. Шевченко. – Москва: Директ-Медиа, 2022. – 268 с.
8
Шпаковский, В. О. Организация и проведение рекламных мероприятий посредством BTL-коммуникаций: учебное пособие / В.О. Шпаковский, Н.М. Чугунова, И.В. Кирильчук. –  4-е изд., стер. – Москва: Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2020. –  126 с.
9
Паблик рилейшнз в коммерческой деятельности, - 2-е изд. - М.:ЮНИТИ-ДАНА, 2015. - 414 с.: ISBN 5-238-00550-4. - Режим доступа: http://znanium.com/go.php?id=881704
10
Паблик рилейшнз: принципы и практика / Китчен Ф.Д. - М.:ЮНИТИ-ДАНА, 2015. - 454 с.: ISBN 5-238-00603-9. - Режим доступа: http://znanium.com/go.php?id=872262

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	9.  СОВРЕМЕННЫЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНЫЕ БАЗЫ ДАННЫХ И ИНФОРМАЦИОННЫЕ СПРАВОЧНЫЕ СИСТЕМЫ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	- маркетинговые исследования, электронная библиотека, обзоры рынков: www.consultant.ruaup.ru
- Научная электронная библиотека: www.elibrary.ru
- Образовательная платформа: www.urait.com
- Управление проектами: www.elib.spbstu.ru/dl/quality/new/UpravlProekt/upravlproekt.html
- Электронная-библиотечная система: www.znanium.com

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	10. ПЕРЕЧЕНЬ ЛИЦЕНЗИОННОГО И СВОБОДНО РАСПРОСТРАНЯЕМОГО ПРОГРАММНОГО ОБЕСПЕЧЕНИЯ, В ТОМ ЧИСЛЕ ОТЕЧЕСТВЕННОГО ПРОИЗВОДСТВА

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Комплект лицензионного 
программного обеспечения
Комплект свободно распространяемого программного обеспечения
№
п/п
лицензионное программное обеспечение
лицензионное программное обеспечение отечественного производства
свободно распространяемое программное обеспечение
свободно распространяемое программное обеспечение отечественного производства
1
Adobe Photoshop CS6
Антивирус Kaspersky Endpoint Security для бизнеса – Стандартный
Adobe Acrobat Reader DC
Яндекс.Браузер
2
CorelDRAW Graphics Suite X3
Электронный периодический справочник "Система Гарант"
Архиватор 7z
Яндекс.Диск
3
Microsoft Office 365
Электронный периодический справочник "Система Консультант Плюс"
4
Microsoft PowerPoint
5
Microsoft Word

	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	11. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Помещения представляют собой учебные аудитории для проведения учебных занятий, предусмотренных программой бакалавриата, оснащенные оборудованием и техническими средствами обучения.
Помещения для самостоятельной работы обучающихся оснащены компьютерной техникой с возможностью подключения к сети "Интернет" и обеспечением доступа в электронную информационно-образовательную среду университета.

	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	


	
	
	

	
	
	


	
	
	

	
	
	



